REGULAMIN PROMOC]I ,WALENTYNKOWE GRATISY”

§1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Organizatorem promocji , WALENTYNKOWE GRATISY” (dalej: ,,Promocja”)
jest sklep internetowy prowadzony przez Paris Cosmetics sp. z 0.0. z siedziba
w Bukownie (32-332) przy ul. Gérniczej 1, wpisana do Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla Krakowa-Srédmiescia, XII Wydziat
Gospodarczy KRS pod numerem KRS: 0000867785, NIP: 6372211771, REGON:
38746268600000, BDO: 000534157, adres e-mail: kontakt@paryskie.pl (dalej:
,Wlasciciel /Sprzedawca”).

Promocja obowigzuje wylacznie w sklepie internetowym pod adresem:
paryskie.pl.

Promocja trwa od 01.02.2026 r. do odwotania lub do wyczerpania zapasow.

Udzial w Promocji jest dobrowolny i oznacza akceptacje niniejszego
Regulaminu.

§2. ZASADY PROMOC]I

1.

Promocja polega na dokonaniu zakupu za minimum 199 z1 (wartosé
produktéw w koszyku) i otrzymaniu gratis: pary skarpetek dla niej i dla
niego.

Kosmetyczke mozna doda¢ w koszyku po osiggnieciu minimalnej kwoty
zamOwienia 199 z1.

Promocja obowiagzuje do wyczerpania zapasow.

§3. WYLACZENIA I OGRANICZENIA

1.

Promocja nie taczy sie z innymi kodami rabatowymi, promocjami lub
ofertami specjalnymi, chyba ze warunki danej promocji stanowia inaczej.

W przypadku zwrotu czesci zamoéwienia, w ktérym zastosowano Promocje,
Sprzedawca zastrzega sobie prawo do ponownego przeliczenia warunkow
Promocji; jezeli po zwrocie zamoOwienie nie spetnia progu 199 z1, Sprzedawca
moze wymagac zwrotu otrzymanych gratisow.

Promocja nie dotyczy zakupéw hurtowych (Sprzedawca zastrzega sobie
prawo do anulowania zamoéwienrh budzacych uzasadnione watpliwosci co do
intencji zakupowych).



§4. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Sprzedawca zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Regulaminu w czasie
trwania Promocji oraz do jej zakoriczenia w dowolnym momencie, bez
podania przyczyny.

2. Reklamacje zwigzane z udziatem w Promocji nalezy zglasza¢ droga mailowg
na adres: kontakt@paryskie.pl

3. Regulamin dostepny jest na stronie internetowej paryskie.pl.
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